
LinkedIn
comme levier de croissance

       🚀



🥸 On se présente ?

● Qui êtes-vous ? 
→ Prénom, Fonction, Entreprise

● Avez-vous une page LinkedIn  ?
perso ou d’entreprise ?

● Combien de fois avez-vous déjà publié ? 
sur votre page LinkedIn 



🔥 Sortir du lot

● 99 % des utilisateurs consomment du contenu sur Linkedin sans en créer. 
● Seul 1 % des utilisateurs publie chaque semaine
● Ces 3 millions de créateurs génèrent 9 milliards d’impressions par semaine. 

(Thunderbit, 2025)

● En Belgique, 2,41% des « membres » de LinkedIn ont publié 
au moins un post au mois de décembre 2024

● Ce qui représente 130.000 profils

(Sales Navigator, 2024)

● Mais 1,8 million de membres actifs mensuels en Belgique

(Linkedin Digital Services Act Transparency Report October 2024)

http://linkedin.com/salesnavigator


🫰 Les règles du jeu : le modèle économique

● LinkedIn est avant tout une plateforme publicitaire 

● Son objectif principal : maximiser le temps passé par les utilisateurs à consommer du contenu 

● C’est un algorithme qui décide ce qu’une personne voit quand elle scrolle sur LinkedIn

→ Plus vous contenus retiennent l’attention et génèrent de l’engagement
→ Plus vous faites passer du temps sur la plateforme 
⇒   Plus vous êtes visible



💜 Les règles du jeu : l’engagement & l’algorithme

👍 L’algorithme repère les signaux d’engagement

● Les posts générant rapidement des interactions (likes, commentaires, partages, enregistrements)
● Les contenus humains et authentiques (visages, émotions, vidéos courtes)
● La réciprocité : plus vous commentez, plus vos posts seront visibles

👎L'algorithme pénalise les signaux de désengagement

● Les contenus trop commerciaux ou auto-promotionnels, désincarnés
● Les liens externes directs qui font sortir l'utilisateur de la plateforme
● Le manque d'interaction avec d'autres utilisateurs
● Les publications des pages d'entreprise ⇒ Pour toutes les raisons ci-dessus 



🎓 Les règles du jeu : la cohérence thématique

● Chaque publication contribue à construire votre capital de visibilité

● Plus vous publiez sur des sujets similaires, plus l'algorithme vous identifie comme "expert" de ces 
domaines

● Vrai aussi pour la cohérence entre les informations de votre profil et de votre page avec vos 
publications : bio, skills, experience, articles en vedette

⇒ Le nouvel algorithme “360 Brew” dopé à l’IA accentue ce phénomène !



🏆 Gagner dans les règles

Définir ses objectifs = Clé du succès !

Avant chaque publication, posez-vous systématiquement cette question essentielle : quel est mon objectif ?

● Visibilité : élargir votre audience
● Interactions : engager votre communauté
● Conversion : générer des inscriptions, contacts ou ventes



🎯 Organisez stratégiquement vos publications

→ 60%

→ 30%

→ 10%



🎯 TOFU (Top of Funnel) : gagner en visibilité

Attirer l'attention d'un maximum de personnes dans votre cible, 
surtout celles qui ne vous connaissent pas encore.

Jouez à fond  le jeu de l’algorithme : 

● Soyez authentique et personnel pour capter l’attention, parlez de vous et de votre audience
● Retenez l’attention avec un récit “storytelling”
● Provoquez des émotions pour générer de l’engagement : like, partage, commentaire

Exemples de contenus ?



🎯 MOFU (Middle of Funnel) : apporter de la valeur

Démontrer votre expertise et à convaincre votre audience que vous êtes une source fiable d'information.

Jouez à fond  le jeu de l’algorithme : 

● Soyez pro, factuel et précurseur avec des infos et des conseils actionnables
● Privilégiez des formats qui engagent : vidéo longue, carrousel, infographies
● Offrez le pouvoir à votre public cible de devenir la personne la plus intéressante de la pièce

Exemples de contenus ?



🎯 BOFU (Bottom of Funnel) : convertir le ♥ de 
cible
Inciter votre audience, désormais convaincue de votre valeur, à passer à l'action.

Pour une fois, faites travailler l’algorithme pour vous : 

● Soyez franc une offre irrésistible
● Terminez par un Call to Action clair vers vos propres canaux marketing
● Pas de KPI’s de vanité : un formulaire d’inscription complété vaut plus que 100 likes

Exemples de contenus ?



ToFu, MoFu ou BoFu ?

● Mini-étude sectorielle : “Ce que les entreprises de votre région font différemment en 2025” 
○ — TOFU Objectif : éveil, inspiration, prise de conscience macro.

● Carrousel pédagogique : décryptage visuel d’un concept métier complexe 
○ — MOFU  Apporte de la valeur, éduque largement, sans pousser vers l’achat.

● Cas client condensé : “En 3 actions, comment X a réduit son cycle de vente de 20 %” 
○ — MOFU Démontre la pertinence de ta solution par une preuve sociale concrète.

● Invitation à un webinaire thématique avec CTA précis 
○ — BOFU Demande d’engagement direct + intention claire de conversion.

● Guide méthodologique : “5 frameworks prêts à l’emploi pour accélérer un projet interne” 
○ — MOFU Contenu utile, actionnable, démontrant ton expertise → milieu de funnel.

● Formulaire court : “Évaluez votre maturité digitale en 60 secondes” 
○ — BOFU Contenu qualifiant → capture de leads → intention chaude.

● Démonstration d’un outil ou d’un process en conditions réelles 
○ — BOFU Idéal en fin de parcours : preuve concrète, dernière étape avant décision.



🚀 Pourquoi certains formats cartonnent ?

Le succès d'un format sur LinkedIn n'est pas le fruit du hasard. 

L'algorithme favorise les contenus qui maximisent 
l'engagement et le temps passé sur la plateforme. 

Les formats les plus performants sont ceux qui :

● Génèrent des signaux d'engagement multiples : 
clics, temps de lecture, enregistrement, commentaire

● Captent l'attention instinctive du cerveau : 
visages, mouvement, couleurs vives, émotions-emojis

● Facilitent le partage et la viralité

● Créent une connexion émotionnelle avec l'audience



🚀 Carrousel PDF

● Chaque clic entre les diapositives est considéré 
comme un signal d'engagement par l'algorithme.

● Format idéal pour les tutoriels, guides pratiques, 
livres blancs et présentations structurées.



🚀 Vidéos courtes authentiques

● La combinaison visage + émotion + mouvement 
capte l'attention primitive du cerveau. 

● Privilégiez l'authenticité plutôt que la perfection 
technique pour créer une connexion humaine.



🚀 Selfies et photos humaines

● Les images montrant des personnes génèrent 
systématiquement plus d'engagement que les salles 
vides ou objets inanimés. 

● Notre cerveau est naturellement attiré par les 
visages humains.



🚀 Infographies et chiffres

● Ces formats visuels simplifient l'information 
complexe et facilitent la compréhension 
instantanée
 

● Enregistrement pour consultation ultérieure.



🚀 Sondages natifs

● Rapides à compléter et fortement engageants

● Ils positionnent subtilement l'auteur comme expert 
du sujet 

● Tout en générant de précieuses données sur votre 
audience.



🚀 Posts textuels avec storytelling

● Les histoires bien construites créent une 
proximité émotionnelle avec le lecteur. 

● La structure narrative bien exécutée 
maintient l'attention jusqu'à la 
conclusion (page turner).

→ Situation initiale
○ élément perturbateur

■ péripéties
● résolution

○ situation finale



ToFu, MoFu ou BoFu ?



🚀 Règles d'or d'une publication qui cartonne

VISUEL CAPTIVANT

Arrêtez le scroll : photo 
authentique, vidéo 
dynamique, couleurs 
vives. 

L'image est la première 
impression que vous 
donnez et détermine 
souvent si l'utilisateur 
s'arrêtera pour lire votre 
contenu.

HOOK (ACCROCHE)

Les 2 premières lignes 
sont cruciales.

Suffisamment 
intrigantes pour inciter 
le lecteur à cliquer sur 
"voir plus". 

Posez une question 
provocante, 
partagez un chiffre 
surprenant ou 
annoncez une 
révélation à venir. 

N'hésitez pas à créer un 
léger suspense.

DWELL TIME       
(TEMPS PASSÉ)

Utilisez les techniques 
de storytelling pour 
maximiser le temps 
passé sur votre 
publication - un facteur 
clé pour l'algorithme.

Valable aussi pour les 
vidéos longues et les 
carrousels captivants.

CLARTÉ ET LISIBILITÉ

Facilitez la lecture web 
et mobile avec des 
phrases courtes (15-20 
mots maximum), 

des paragraphes aérés 
(2-3 lignes), 

des listes à puces 
et des émojis 
pertinents. 

La mise en page est 
aussi importante que le 
contenu lui-même pour 
maintenir l'attention.

CTA SUBTIL

Posez une question 
ouverte,

invitez au partage 
d'expérience 

ou mentionnez "lien en 
commentaire" pour 
éviter la pénalisation 
des liens directs tout en 
guidant vers l'action 
souhaitée.



🚀 Régularité et rythme : maximiser l'impact

Le créneau d'or : 8h30 - 10h00
→ L'énergie et la capacité d'attention sont maximales 

● Carrousels pédagogiques
● Articles de fond
● Posts à forte valeur ajoutée

Après-midi (14h00 - 16h00)
→ Baisse d'attention privilégier les contenus faciles à consommer

● Posts plus légers
● Photos de coulisses
● Vidéos courtes et dynamiques

→ Pensez à votre parcours client 
(processus de décision d’achat)



🫡 Adoptez une routine d’engagement

● L'algorithme favorise les profils actifs qui contribuent à l'écosystème de la plateforme. 

● Votre engagement envers les publications des autres = aussi important que la qualité de vos contenus.

Répondez systématiquement 
aux commentaires

● Chaque réponse prolonge 
la durée de vie de votre 
publication

● Posez une question en 
retour pour encourager la 
conversation

Commentez stratégiquement

● Chaque réponse prolonge 
la durée de vie de votre 
publication

● Posez une question en 
retour pour encourager la 
conversation

ToFu / MoFu / BoFu

● Vos commentaires 
peuvent également suivre 
une stratégie de funnel :

● apportez de la valeur,

● posez une question 
pertinente,

● glissez un lien vers une 
ressource



👀 Mentions et Hashtags

Les mentions poussent les utilisateurs 
concernés à interagir 
→ Visibilité sur leur propre 
communauté

● Toujours dans le corps de texte

● Le “name dropping” gratuit en fin de 
post est pénalisé par l’algorithme

Les #hashtags permettent de référencer vos 
contenus vis à vis de l’algorithme 
→ Visibilité au delà de votre réseau

● Quantité idéale : Entre 3 et 6 hashtags par publication

● Mélange stratégique :

○ Hashtags généraux : #entrepreneuriat, 
#innovation, #business ⇒ large audience

○ Hashtags spécifiques : #Liège, #Namur, 
#AKTCCILVN ⇒ audience ciblée

● Intégrez-les naturellement dans le texte ou 
regroupez-les à la fin



🥑 Employee Advocacy
● Démultiplier votre impact avec le collectif

○ + de portée

● Transformer vos collaborateurs en ambassadeurs de votre entreprise
○ + de confiance
○ + de conversion

● Pour les collaborateurs
● Développement de leur marque personnelle
● Positionnement comme experts dans leur domaine
● Accès à du contenu de qualité à partager
● Sentiment d'appartenance renforcé



💰 Social selling
Influencer le parcours d’achat ≠ Vendre

→ 4 piliers du social selling :

● Profil optimisé : crédibilité instantanée, positionnement clair.

● Contenu utile (TOFU/MOFU/BOFU) : on nourrit, on rassure, on influence.

● Engagement ciblé : commentaires pertinents, conversations en 1:1.

● Réseau qualifié : ajout intentionnel de décideurs et influenceurs.

Prospects qui commentent vos contenus + visiteurs de votre profil
⇒ Ajouter une connexion avec une note = prise de contact 
⇒ Proposer de la valeur via la conversation privée



⭐ Optimisez votre profil

● Photo pro et pop

● Proposition de valeur 
claire dans la photo de 
couverture + dans la 
description

● Profil vérifié (via carte 
d’identité, c’est gratuit)

● Call to action 
personnalisé

● Identité de marque 
reconnaissable



⭐ Optimisez votre profil

● Section About complète et cohérente avec la 
ligne éditoriale

● Section Top Skills complétée et mise à jour en 
permanence



⭐ Optimisez votre profil

● Section Services 
complétée

● Sélection de publications 
mises en avant cohérente 
avec l’ensemble du profil

⇒ Aider l’algorithme à trouver 
son public cible



🕹 À vous de jouer !

Planifiez une série de contenus LinkedIn 
de manière stratégique :

● 3 ToFu
● 2 MoFu
● 1 BoFu

💡 Astuces
● Pensez à votre parcours client
● Appuyez-vous sur l’actualité et les marronniers

● Outil français
● Pour planifier et organiser tous vos posts réseaux sociaux de manière centralisée
● Intègre les marronniers français et belges
● Ressources et articles pédagogiques pour aller plus loin

https://swello.com/fr/blog/wp-content/uploads/2025/10/calendrier-social-media-2026.pdf

